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Resumo

A presente pesquisa, tem por objetivo, analisar o perfil e as atitudes empreendedoras dos
discentes do Curso de Bacharelado em Ciéncias Contabeis da Universidade do Estado de Mato
Grosso. Quanto aos procedimentos técnicos de pesquisa, foi realizado uma pesquisa
bibliografica e de campo, quanto aos objetivos, consistem em uma pesquisa descritiva e
guanto ao problema, a pesquisa se caracteriza como um estudo quantitativo e qualitativo. Em
relacdo a coleta de dados, foi utilizada a plataforma do Google Forms, foi disponibilizado o
questionario a todos os discentes com a matricula ativa em 2023/2, em suas oito fases. O link
do endereco do questiondrio foi disponibilizado pelo Sistema Integrado de Gestdo de
Atividades Académicas (SIGAA) e enviado aos e-mails dos alunos. Como resultados
constatamos que os alunos matriculados no curso de Ciéncias Contabeis em 2023/2 sdo de
maioria do sexo feminino (67,46%), concentrados nas quatro primeiras fases do curso (65,10%)
e possuem idade de 18 a 26 anos (67%). Quanto ao perfil empreendedor dos alunos pode-se
inferir que a maioria possui um perfil planejador, que se prepara para o futuro, que imaginam
cenarios sobre o que desejam alcancar. Mas também ha indicios de correlagdo com o perfil de
inovador e sociavel.

Palavras-Chave: Atitude empreendedora. Planejador. Inovador. Sociavel.

1 INTRODUCAO

O assunto empreender tem sido um dos principais temas de diversas pesquisas no
cenario nacional e internacional nos ultimos anos, sem dulvidas ligando o empreender ao
progresso sécio e econdmico dos paises (Kuratko, 2005). Em nosso pais, de acordo com o
Global Entrepreneurship Monitor - GEM o nimero de empreendedores vem aumentando
entre os habitantes, dados levantados pela maior pesquisa sobre empreendedorismo no
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mundo revelam que a taxa de empreendedorismo potencial no Brasil teve um crescimento de
75%, passando de 30% (em 2019), para 53% (em 2020) (Gem, 2021).

Outras informacgdes essenciais sobre o perfil do empreendedorismo, colhida pelo GEM
(2012) demonstra que 19,2% dos empreendedores sdo individuos com idade entre 25 e 34
anos. Ja essa mesma modalidade entre os jovens de 18 a 24 anos englobam aproximadamente
14%. Estes individuos sdo pensados por diversas razoes ligadas com a juventude, como uma
fase transitéria na condicdo social-econ6émica, buscada pela emancipacdo, e por ser uma
geracdo que tem interesse no trabalho (Bulgacov et al, 2011).

Segundo Souza, Silveira e Carmo (2016) a educacdo para o empreendedorismo é vista
pelo governo como um desafio econdmico e social fundamental, que através de politicas
publicas procuram estimular o desenvolvimento do comportamento empreendedor.

Dornelas, Spinelli e Adams (2014) afirmam que o contexto atual é propicio para o
surgimento de novos empreendedores, sendo necessdria a capacitacdao desses individuos.
Devido a isso, hd a preocupacao por parte das escolas e universidades de oferecer matérias e
cursos especificos voltados ao empreendedorismo.

Averiguando a preponderancia do tema empreendedorismo no avango académico,
destaca-se que na analise de Gouveia et al (2010) a performance académica é compreendida
como o nivel de saber e avancos nas performances de um cidaddo medido em um
determinado contexto de estratégias de aprendizagem pretendidas.

Desta forma, a imposicdo de realizar leva a orientagao criteriosa utilizada pelas pessoas
frente a uma atividade que requer apresentacao de capacidade. Esta orientacdo pode ser vista
como um:

Conjunto de pensamentos, crengas e propodsitos que traduzem as expectativas do
individuo ao realizar determinadas atividades, ou seja, os modos diferentes de

interpretar as atividades e experimentar os contextos de realizagdo (Gouveia et al,
2010, p. 324).

A partir das informacdes supracitadas, compreende-se a grandeza do
empreendedorismo para o desenvolvimento regional e a relevancia de se incentivar a conduta
do empreendedor entre os jovens, notadamente para os discentes do curso de Ciéncias
Contdbeis, como melhor se discute na sequéncia desta pesquisa.

Diante do contexto relatado, apresenta-se a seguinte questdo de pesquisa: qual o perfil
empreendedor dos discentes do curso de Ciéncias Contabeis, campus Jane Vanini, da
Universidade do Estado de Mato Grosso em 2023/2?

Deste modo o objetivo geral sera analisar o perfil empreendedor dos discentes
matriculados no curso de Bacharelado em Ciéncias Contabeis da Universidade do Estado de
Mato Grosso, Campus Universitario Jane Vanini — Caceres — MT em 2023/2. Os objetivos
especificos sdo: a) Caracterizar os discentes das oito fases do curso de Ciéncias Contabeis,
matriculados no semestre 2023/2; b) Verificar as inteng¢des e aspiracdes empreendedoras dos
participantes da pesquisa.

Esta pesquisa mostra relevancia por procurar identificar o perfil do empreendedor(a),
contribuindo com os futuros empreendedores(a) e com aqueles interessados em atuar na
area.

Vale salientar que existem muitos estudos com a mesma tematica, entretanto ainda
assim tem-se a necessidade de pesquisas que interpelem as compreensdes estudante quanto
a instituicdo responsavel pela sua formacao.

ReAC — Revista de Administracdo e Contabilidade. Faculdade Anisio Teixeira (FAT),
Feira de Santana - BA, v. 16, ID 10.29327/2402066.16.1-18, 2024



Revista de Administracao e Contabilidade

da Facuidade Anisio Teixeira FAT

FACULDADE ANisio TEIXEIRA

Quanto a delimitacdo do tema esta pesquisa se limitou a analisar as respostas dos
discentes matriculados no curso de Ciéncias Contdbeis do campus Jane Vanini, localizado no
municipio de Caceres — MT.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Empreendedorismo no Brasil

O empreender no nosso pais apoderou-se de condi¢des politicas e econémicas que
abalaram o Brasil e proporcionou a instituicdes gigantes a busca de op¢des para permanecer
concorrente no comércio. Com a concepc¢ao do Estatuto da Micro e Pequena Empresa, em
1984, e de instituicdes como o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) e a Sociedade Brasileira para Exportacdo de Software (Softex), na década de 1990, o
empreender alavancou-se através de um grande impulso. Anterior a isso, ndo se pensava em
empreender ou fundar pequenas instituicdes. O agenciador ndo tinha parametros para
auxilid-lo (Dornelas, Spinelli e Adams, 2014).

Conforme Dornelas, Spinelli e Adams (2014), o Brasil estd com uma enorme
potencialidade para o desenvolvimento das maiores programag¢des de ensino do
empreendedorismo. Atividades memoraveis e algumas mais contemporaneas como o
surgimento do Programa Brasil Empreendedor, langado em 05 de outubro de 1999, pelo
governo federal, que perdurou até 2002, chegou a formar mais de seis milhdes de
agenciadores em todo o Brasil; atos para a formac¢do do empreendedor, como os programas
Empretec e Jovem Empreendedor do Sebrae e o aumento de incubadoras no Brasil, apontam
para tal direcao.

O empreendedorismo é percebido como o estimulo para a geracdo de novos
conhecimentos tecnoldgicos, incrementando a fun¢do dos agenciadores como negociadores
de inovacgdo e crescimento (Souza; Silveira; Carmo, 2016). Conforme Souza, Silveira e Carmo
(2016) o empreendedorismo esta sendo apresentado pelas necessidades atuais de mercado
gue impbem pessoas, instituicbes e localidades mais aptas para atuarem com acdes
inovadoras, sustentdveis, concorrentes e renovadas. Dessa forma, é de primordial
necessidade entender de que forma a inovacdo pode ser ministrada e porque ela deve ser
ministrada. Diante essa demanda de entendimento a educacdo para a inovacdo no Brasil tem
sido tema de pesquisas.

Nesta conjuntura, apresenta-se o projeto de pesquisa Global Entrepreneurship
Monitor (GEM), que objetiva a compreensdo do papel do empreendedorismo no
desenvolvimento regional do Brasil. Para o GEM (2022), o empreendedorismo se apresenta
em inumeras tentativas de formacdo de uma nova cria¢do taxa total de 2019 para 2020, nos
guatro anos considerados, o nivel de empreendedorismo total no Brasil manteve-se
relativamente estavel, com ligeira tendéncia de queda, com taxas que foram de 31,6% em
2020 a 30,3% em 2022, significando, em cada ano, a existéncia de perto de 42,2 milhdes de
individuos envolvidos com a criacdo ou manutencdo de um negdcio proprio em qualquer
estagio.

De acordo com a GEM (2022), o empreendedorismo é avaliado em um sentido amplo,
pois podem ser alcancados empreendedores dos mais variados matizes, com negdcios
formalizados ou ndo. No conceito GEM, o empreendedorismo é qualquer tentativa de criacao
de um novo empreendimento (formal ou informal), seja uma atividade autébnoma e individual,
uma nova empresa ou a expansao de um empreendimento existente. E a atividade
empreendedora se inicia antes mesmo da criacdo do negdcio.

ReAC — Revista de Administracdo e Contabilidade. Faculdade Anisio Teixeira (FAT),
Feira de Santana - BA, v. 16, ID 10.29327/2402066.16.1-18, 2024



Revista de Administracao e Contabilidade

da Facuidade Anisio Teixeira FAT

FACULDADE ANisio TEIXEIRA

2.2 Perfil e caracteristicas atitudinais empreendedoras

Antes de principiar o debate do tema, é de suma importancia buscar o seu advento e
referencial no transcorrer de sua cronologia. A palavra empreender denota o sentido de tentar,
ou ainda p6r em execugao.

A conceituacdo do termo vem mostrando cronologicamente com o passar do tempo
uma significancia diferente para cada momento da civilizagdo. Todavia, foi no final do século
XVII e inicio do século XVIII que o termo foi dispondo da significancia atual para referir-se a
pessoa que criava e conduzia projetos ou empreendimento.

Schmidt e Bohnenberger (2009) com objetivo de ampliar a base conceitual sobre o
perfil empreendedor realizaram um levantamento em diversas fontes que resultaram em oito

caracteristicas atitudinais resumidas no Quadro 1.

Quadro 1 - Caracteristicas Atitudinais dos empreendedores

Caracteristicas
atitudinais

Descricao

Sdo empreendedores que usam suas capacidades de mobilizar a motivacdo, recursos
cognitivos e cursos de agdo necessdrios para exercitar controle sobre eventos na sua vida.
Auto eficaz Este tipo de empreendedor tem como comportamento: (1) tomar iniciativa; (2) organizar e
reorganizar mecanismos sociais e econémicos, a fim de transformar recursos e situagdes
para proveito pratico; (3) aceitar o risco ou o fracasso.

Sao empreendedores que acreditam que é impossivel ter certeza de tudo. Possuem uma
capacidade empreendedora de inovar, de tomar riscos inteligentemente, agir com rapidez

Assume riscos

calculados A . , . .

e eficiéncia para se adaptar as continuas mudancgas do ambiente econdmico.

Sdo empreendedores que ndo apenas definem situacées, mas também imaginam visGes
Planejador sobre o que desejam alcancar. Sua tarefa principal parece ser a de imaginar e definir o que

querem fazer e, quase sempre, como irdo fazé-lo, antecipa aos fatos e tem uma visao futura

da organizagdo.

Sao empreendedores que possuem a habilidade de capturar, reconhecer e fazer uso efetivo
Detecta de informagles abstratas, implicitas e em constante mudanga, tem capacidade de

oportunidades | identificar, explorar e capturar o valor das oportunidades de negédcio e aproveitam todo e

qualquer ensejo para observar negécios.

Sdo empreendedores que possuem uma capacidade de trabalhar de forma intensiva,

sujeitando-se até a privac¢des sociais, em projetos de retorno incerto. Eles criam, conduzem

Persistente e implementam o processo de elaborar novos planos de vida. Sua formagao baseia-se no
autoconhecimento, com énfase na perseveranga, na imaginacdo, na criatividade, associadas
a inovagao.
Sdao empreendedores que fornecem empregos, introduzem inovagbes e estimulam o
Sociavel crescimento econémico. S3o vistos como energizadores que assumem riscos necessarios

em uma economia em crescimento, produtiva.
Sdao empreendedores que possuem tragos de personalidade como a necessidade de
Inovador realizacdo e criatividade, estdo sempre propensos a inovagdo, assumem riscos e possuem
uma postura estratégica.
Sdo empreendedores que reconhecem a importancia do seu contato face a face com outras
pessoas, eles rapidamente e vigorosamente procuram agir para isso.
Fonte. Schmidt e Bohnenberger (2009) com adaptac¢des

As caracteristicas ou atitudes empreendedoras foram utilizadas para a construcao do
instrumento de medicdo aplicado nesta pesquisa.
2.3 Educagao empreendedora

Conforme a GEM (2014), a educacgdo e preparo sado requisitos que influenciam as a¢des
empreendedoras no pais. Neste cendrio, faz-se necessario que o empreendedorismo conste
na matriz curricular das instituicdes de ensino como disciplina transversal e que se faca

Lider
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presente em todos os niveis da educacao, principalmente nas instituicdes de nivel graduacao
e pos-graduacdo tecnoldgica, de modo a estimular o crescimento de caracteristicas
empreendedoras, conforme a Resolugdo do Conselho Nacional de Educagdo (CNE), n. 01 de
05 de janeiro de 2021.

A didatica para o empreendedorismo partiu da necessidade pessoal de empreender
como trajetéria de crescimento da cultura empresarial e para incentivar o espirito
empreendedor utilizando o saber. Kuratko (2005) aponta o aprendizado como o caminho para
empreender desde que seja tratada em todos os niveis de aprendizado, do bdsico ao superior,
objetivando as cria¢des profissionais, que sejam agenciadores e possuam intencao de firmar
uma cultura empreendedora no Brasil (Kuratko, 2005).

As Instituicdes de Ensino Superior (IES) tém relevante atuacdo nesse sistema, uma vez
que elas devem treinar profissionais qualificados com aptiddes e capacidade indispensavel
para comegar suas proprias transacdes comerciais adotando programas educacionais
empreendedores, devem buscar os métodos que associem a fundamentagdo a agdo inovadora
e potencialize os frutos para a sociedade. Dornelas, Spinelli e Adams (2014) acredita que a
didatica do empreender é essencial, pois auxilia na construcdo de melhores empreendedores,
melhores instituicdes e o aumento na produgao de riquezas para o Brasil.

Conforme Masiero (2009), a didatica do empreendedorismo deve produzir e beneficiar
varias habilidades e competéncia do individuo, propiciando experiéncias de vida e o progresso
de a¢lGes empreendedoras, com o objetivo de que ele seja um vetor de progresso na
sociedade. Para Dornelas, Spinelli e Adams (2014), o método de aprendizagem do
empreendedorismo diferencia-se de uma instituicdao de ensino superior para outra, mas, de
forma genérica, as licdes desse programa devem objetivar o reconhecimento e o
entendimento das aptiddes do empreendedor, a renovag¢ao e o sistema empreendedor,
relevancia do empreendedor para o desenvolvimento regional, o reconhecimento e exame de
oportunidades, e como criar um projeto de negdcio, gerir e fazer a instituicdo crescer em um
cenario mutavel e concorrente.

De acordo com a descricdo da pesquisa Empreendedorismo nas Universidades
Brasileiras 2014, efetuada pelo SEBRAE em conjunto com Endeavor, os componentes
curriculares de empreendedorismo nas IES brasileiras sdo de carater inicial. A investigacdo
ainda declara que os componentes curriculares de empreendedorismo ndo estdo bem-
dispostos entre os ensinamentos das IES. A investigacdo apresenta que as IES tém enorme
capacidade para doar mais suporte aos empreendedores e futuros empreendedores, de
forma que estes possam implantar ideias mais inovadoras para aperfeicoar a sociedade que
as rodeiam. (Sebrae, 2014).

2.4 Desempenho académico na graduagao

A educacdo deve ser foco na totalidade de paises. Para tal, alguns estudos discutem a
abordagem por competéncias, na qual se instala a didatica do empreendedorismo. Esta
abordagem visa “o controle das ferramentas e dos instrumentos que potenciam a integracao
de saberes e sua operacionalizacdo em competéncias tedricas cognitivas, instrumentais e
sociais” (Chaves; Parente, 2011, p. 65).

Essas competéncias sdo definidas como comportamentos estruturados em funcao de
determinado objetivo, representando a possibilidade de acdo em um determinado momento.
No entanto, na pratica, o ensino permanece defasado diante dos avancos cientificos e
tecnoldgicos e das transformacdes sociais. (Chaves; Parente, 2011).
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A abordagem por competéncias, ensinando o empreendedorismo dentro das escolas,
constitui um novo desafio que passa a exigir do aluno ndo somente a memorizacdo de
conteudos, mas, também, praticas que vao além da aprendizagem abstrata. Conforme Chaves
e Parente (2011), atendendo a este desafio, foram implementadas varias politicas
educacionais em diversos paises do mundo, promovendo o ensino empreendedor.

No que tange a didatica do empreender, Kuratko (2005) menciona que, quanto ao
empreendedorismo, é possivel ser ministrado dentro das escolas, ou pelos menos ensinar o
jovem a ter iniciativa. As instituicdes devem criar uma cultura e programas que possibilitem
tornar o empreendedorismo amplamente acessivel aos alunos, como faz o Massachusetts
Institute of Tecnology (MIT), lider de programacdo de empreendedorismo dentro as escolas
nos Estados Unidos.

A educagdo empreendedora extrapola as salas de aula pela capacidade que os
profissionais tém de influenciar os empresdrios e demais agentes sociais. Se utilizarmos o
profissional contdbil, por exemplo, ele ird orientar os empresarios e atuar em uma linha
gerencial de planejar e controlar as finangas empresariais favorecendo ao empreendedor a
melhor escolha (Moreira; Martins, 2012).

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nesta sec¢ao serao abordados os procedimentos utilizados para o desenvolvimento da
pesquisa. A pesquisa apresenta como descritiva, portanto, pretende mostrar os discentes de
Ciéncias contabeis e mostrar o seu perfil. De acordo com Gil (2002) as pesquisas descritivas
tém como objetivo primordial a descricdo das caracteristicas de determinada popula¢do ou
fendmeno ou, entdo, o estabelecimento de relagGes entre varidveis.

Em relagdo a abordagem do problema de pesquisa, entende-se como
qualiquantitativo, em virtude de que se precisa de uma andlise mediante a perspicacia dos
envolvidos. Figueiredo (2008), afirma que o método qualiquantitativo busca efetuar uma
analise estatistica com as relacdes humanas e assim promover uma melhor compreensao do
tema estudado.

Em relagao aos procedimentos, conforme Marconi e Lakatos (2003), classifica-se como
uma pesquisa bibliografica e de campo pois além de realizar pesquisas em livros e periddicos
cientificos sobre a tematica foi realizado a aplicacdo de um questionario com a populacao alvo
da pesquisa.

A pesquisa foi realizada com os discentes do curso bacharel em Ciéncias Contdabeis da
Universidade do Estado de Mato Grosso, campus Jane Vanini, situado no municipio de Caceres,
localizada na Avenida S3o Jodo, Cavalhada 1.

De acordo com o Portal UNEMAT (2023) a IES oferta 13 cursos de graduacdo, sendo
cinco em bacharelados: Agronomia, Ciéncias Contabeis, Direito, Enfermagem e Medicina; e
oito licenciaturas; Ciéncias da Computacao, Ciéncias Bioldgicas, Educacao Fisica, Geografia,
Historia, Letras, Pedagogia e Matematica. Conta ainda com trés pds-graduacdes: em Ciéncias
Ambientais em Educacdo e em Linguistica.

A amostra da presente pesquisa foi composta pelos discentes do Curso de Ciéncias
Contéabeis do Campus de Caceres, matriculados nas oito fases do curso, no semestre 2023/2.
Para a obtencdo das informagdes quanto aos nomes, e-mails e telefones dos discentes serd
feita solicitacao junto a Coordenacgao do Curso.

Em relacdo a coleta de dados, foi utilizada a plataforma do Google Forms. Sera aplicado
0 questionario a todos os discentes com a matricula ativa em 2023/2, em suas oito fases. A
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informacdo sobre o endereco do questionario foi disponibilizada no Sistema Integrado de
Gestdo de Atividades Académicas (SIGAA) dos alunos do curso e enviada via e-mail.

O tratamento e analise de dados se deu por meio do editor de planilhas Microsoft Excel,
procedendo-se a estatistica descritiva simples, em que foram apresentados a frequéncia e o
percentual das respostas dos alunos participantes da pesquisa.

4 ANALISE DE RESULTADOS
4.1 Caracterizacao da populagao e amostra

A pesquisa foi realizada com os alunos do curso de Bacharelado em Ciéncias Contabeis
da Universidade do Estado de Mato Grosso (UNEMAT), Campus Universitario Jane Vanini
localizado no municipio de Caceres — MT. Em 2023/2 a coordenac¢do do curso estd sob
responsabilidade do Professor Doutor Weily Toro Machado.

O curso de bacharelado em Ciéncias Contdbeis é realizado no periodo matutino e seu
Projeto Pedagdgico do Curso (PPC) estd regulamentado pela Resolugdo n? 025/2023 -
CONEPE. O tempo de integralizagdo minima é de quatro anos, com carga horaria total de 3.300
horas. O componente disciplinar empreendedorismo é oferecido na 22 fase e compde a
formacdo bdsica com a carga hordria de 60 (sessenta) horas sendo 45 horas presencial e 15
horas a distancia. As informacgdes estdo no site oficial do curso que pode ser acessado pelo
link: https://caceres.unemat.br/faculdades/facisa/curso/ciencias-contabeis-bacharelado-
graduacao-presencial-matutino-caceres

Conforme informacdes da coordenacgao do curso tendo como base os dados inseridos
no SIGAA em 2023/2 o curso possuia 329 (trezentos e vinte e nove) alunos ativos, sendo 238
(duzentos e trinta e oito) alunos matriculados em pelo menos um componente curricular.

A pesquisa foi realizada através de um questionario disponibilizado no google forms
com trés secbes. A primeira secdao apresentava o pesquisador e a pesquisa, havendo uma
pergunta sobre aceitar participar da pesquisa. Caso o respondente aceitasse participar era
direcionado a segunda secdo, caso contrario, era direcionado a terceira secdo. Na segunda
secdo foram apresentadas vinte e duas perguntas conforme o questiondrio validado por
Schmidt e Bohnenberger (2009) em uma escala Likert de 1 a 7, sendo 1 para "discordo
plenamente" e 7 "Concordo plenamente”. Na terceira secdo ha o agradecimento pela
participacdo da pesquisa, o contato dos pesquisadores e caso houver interesse do
respondente, um campo para insercao do endereco de e-mail.

O periodo de aceitacdo de respostas foi de 10 a 13 de novembro de 2023. Os alunos
matriculados no curso receberam uma noticia, enviada Coordenacdo do Curso em seus
Ambientes Virtuais de Aprendizagem (AVA-SIGAA), com o link da pesquisa e o prazo para
resposta. Foram 126 (cento e vinte e seis) respostas obtidas neste periodo, que representam
52,94% dos alunos matriculados. A tabela 1 mostra um resumo das principais caracteristicas

da populacdo e amostra.
Tabela 1 - Amostra e Populagdo da pesquisa

Universidade do Estado de Mato ~
Amostra Populagao
Grosso

Ciéncias Contabeis — Caceres n % Total N % total

Alunos Matriculados 238 100%

Alunos Respondentes 126 52,94%

Respondentes do sexo masculino 41 32,54%

Respondentes do sexo feminino 85 67,46%

Fonte: Elaborado pelos autores (2023)
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Na pesquisa de Schmidt e Bohnenberger (2009) as respondentes do sexo feminino do
Instituto Feevale representavam 60,4% o que se assemelha a pesquisa realizada, onde 67,46%
sdo respondentes do sexo feminino.

Ao se aprofundar na analise dos dados, pode-se perceber mais variacdes interessantes

do curso pesquisado, conforme observa-se na tabela 2.
Tabela 2 - Idade e sexo dos alunos do curso de Ciéncias Contabeis em 2023/2

UNEMAT- Campus Jane Vanini Masculino Feminino Total
Idade dos alunos(as) n % Total n % total N % total
De 18 a 20 anos 12 30% 28 70% 40 32%
De 21 a 23 anos 13 41% 19 59% 32 25%
De 24 a 26 anos 6 46% 7 54% 13 10%
De 27 a 29 anos 1 9% 10 91% 11 9%
Acima de 29 anos 9 30% 21 70% 30 24%
TOTAIS 41 85 126 100%

Fonte: Elaborado pelos autores (2023)

Pode-se perceber, com a tabela 2, que a idade entre 18 e 23 anos foi prevalescente
representando 57% dos pesquisados. Este dado é importante pois a instituicdo estd
trabalhando alinhado ao Plano Nacional de Educagao que orienta para "elevar a taxa bruta de
matricula na educagdo superior para 50% (cinquenta por cento) e a taxa liquida para 33%
(trinta e trés por cento) da populacdo de 18 (dezoito) a 24 (vinte e quatro) anos" (Brasil, 2014,
meta 12).

Outro aspecto interessante é observar que a medida que a idade avan¢a o numero de
alunos diminui, o que pode caracterizar um curso, no momento da pesquisa, voltado para
jovens, diferente da pesquisa de Schmidt e Bohnenberger (2009) onde a idade prevalescente
dos alunos foi entre 21 e 25 anos o que representou em sua amostra 40,3%.

Quanto a fase que os alunos pesquisados estdo, podemos observar a consolidacdo dos

dados na tabela 3.
Tabela 3 - Idade e fase de estudo dos alunos do curso de Ciéncias Contabeis em 2023/2

Fases 18a 20 21a23 24 a 26 27 a 29 Acima de
[Semestre] anos anos anos anos 29 anos n CAEE]
12 Fase 09 04 02 - 02 17 13,5%
22 Fase 13 03 02 02 03 23 18,3%
32 Fase 07 01 03 01 05 17 13,5%
42 Fase 09 09 01 01 05 25 19,8%
52 Fase 01 06 04 01 03 15 11,9%
62 Fase 01 06 - 01 05 13 10,3%
72 Fase - 02 - 02 04 08 6,3%
82 Fase - 01 01 03 03 08 6,3%

Fonte: Elaborado pelos autores (2023)

Ao analisar os dados expostos na tabela 3, percebe-se que a maior parte dos alunos
estdo nas primeiras quatro fases (ou semestres) do curso, concentrando o equivalente a 65,1%
dos alunos. O resultado também diverge da pesquisa de Schmidt e Bohnenberger (2009) onde
concentrava 53,8% dos pesquisados com 50% de conclusdo dos cursos. Além disso observa-se
que 50% dos alunos que estdao entre a 12 e 42 fase possuem idade entre 18 e 26 anos,
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reforcando o argumento anterior em que apontamos para uma amostra formado por alunos
jovens.
4.2 Perfil e caracteristicas atitudinais empreendedoras

Na segunda secdo do questiondrio, os alunos responderam 22 (vinte e duas) questdes
referentes suas atitudes frente a diversas situacdes. Cada pergunta ficou classificada em uma
categoria, resultando em oito, conforme a validacdo do instrumento por Schmidt e
Bohnenberger (2009), sendo elas: AE=Auto eficaz; AR=Assume riscos; PL=Planejador;
DO=Detecta oportunidades; PE=Persistente; SO=Socidvel; IN=Inovador; LI=Lider. Na tabela 4

podemos verificar o resultado geral dos perfis dos alunos respondentes.
Tabela 4 — Perfil e caracteristicas atitudinais empreendedoras

Caracteristicas atitudinais Valor da Média Valor da Mediana
Auto Eficaz (AE) 4,86 5
Assume Riscos (AR) 4,72 5
Planejador (PL) 5,10 6
Detecta Oportunidades (DO) 4,54 5
Persistente (PE) 4,92 5
Sociavel (SO) 4,96 6
Inovador (IN) 4,97 5
Lider (LI) 4,60 5

Fonte: Elaborado pelos autores (2023).

O resultado aponta para um grupo em que a caracteristica de “Planejador” mais se
destaca, ou seja, os alunos que estdo cursando Ciéncias Contabeis na Unemat, campus Jane
Vanini, em 2023/2 possuem um perfil planejador, que se prepara para o futuro, que imaginam
cenarios sobre o que desejam alcancar. Mas também ha indicios de correlacdo com o perfil de
inovador e sociavel. Evidentemente os perfis e caracteristicas pouco apontadas foi pouco
assumir riscos e detectar oportunidades, indicando que os alunos preferem Planejar do que
ser pegos de surpresa com 0s riscos.

Quando analisamos os dados, selecionando por sexo e idade temos outros resultados
conforme apresentamos na tabela 5. Na tabela serdo mostrados apenas a pontuacdo dos trés

maiores perfis.
Tabela 5 - Perfil e caracteristicas atitudinais empreendedoras por sexo

UNEMAT- Campus Jane Vanini AE AR PL DO PE SO IN LI
Masculino 5,17 4,90 4,92
Feminino 5,12 5,51 5,02

Fonte: Elaborado pelos autores (2023).
* Legenda: AE=Auto eficaz; AR=Assume riscos; PL=Planejador; DO=Detecta oportunidades; PE=Persistente;
SO=Sociavel; IN=Inovador; LI=Lider

A tabela 5 nos apresenta um resultado que diverge da tabela 4 onde apresentamos o
resultado geral, pois quando fragmentamos por sexo verificamos que os respondentes do sexo
masculino sdo mais alinhados ao perfil “Auto Eficaz”. No caso das respondentes do sexo
feminino observa-se que a maior pontuac¢do apontou para um perfil de “Persisténcia”, no qual
os empreendedores trabalham de forma intensiva e até mesmo se sujeitam a privacdes
sociais.

Outra informacdo importante que pode ser extraido dos dados da pesquisa é a relacao
do perfil empreendedor correlacionando com a idade dos respondentes, neste caso
verificaremos os dados sdo apresentados na tabela 6. Novamente optou-se por apresentar
apenas as trés maiores pontuagoes dos perfis.
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Tabela 6 - Perfil e caracteristicas atitudinais empreendedoras por idade

UNEMAT- Campus Jane Vanini AE AR PL DO PE SO IN LI
Entre 18 e 20 anos 4,87 4,97 4,83
Entre 21 e 23 anos 5,23 5,18 5,21
Entre 24 e 26 anos 5,00 5,15 4,94
Entre 27 e 29 anos 5,30 5,36 4,91
Acima de 29 anos 5,18 5,17 | 5,16

Fonte: Elaborado pelos autores (2023)
* Legenda: AE=Auto eficaz; AR=Assume riscos; PL=Planejador; DO=Detecta oportunidades; PE=Persistente;
SO=Sociavel; IN=Inovador; LI=Lider

Com a demonstracdo dos dados da tabela 6 pode-se inferir que os jovens de 18 a 20
anos sdo planejadores, mas com aspectos de também serem auto eficazes. Ja os jovens de 21
a 23 anos além de planejadores possuem caracteristicas fortes serem inovadores. Quando a
idade visualizada é de 24 a 26 anos, temos um perfil predominantes diferente, pois estes sdo
persistentes e procuram ser auto eficazes. Ao avancar na analise da idade dos alunos, vemos
gue jovens entre 27 e 29 anos, possuem predominancia de serem socidveis, mas com aspectos
de planejadores. Por fim, vemos que os respondentes que possuem mais de 29 anos estdo
com um perfil muito préximo aos planejadores, persistentes e socidveis, talvez isso ocorra por
existir uma correlacdo com a histéria de vida de cada um deles, pois a medida que o tempo
passa o perfil empreendedor e a forma de ver e viver a vida pode ser alterada.

Uma outra observagao importante nas tabelas 4 e 5 é que em nenhum momento os
perfis de “Detectar Oportunidades” e “Assumir Riscos” foram pontuadas entre as maiores. Isso
pode ser explicado ao analisarmos o perfil de egresso dos alunos de curso de Ciéncias
Contabeis que sdo preparados para serem profissionais que possuem em sua base educacional
conceitos e praticas de planejamento e organizagao.

CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo possuiu como objetivo analisar o perfil empreendedor dos discentes do
curso de Ciéncias Contabeis, campus Jane Vanini, da Universidade do Estado de Mato Grosso
em 2023/2, e este objetivo foi alcancado quando relatamos na secdo 4 as caracteristicas dos
alunos. Como objetivo especifico o estudo procurou apresentar a caracteriza¢ao dos discentes
das oito fases do curso de Ciéncias Contabeis, matriculados no semestre 2023/2 e verificar
suas intengdes e aspiragcdes empreendedoras. Também cumprimos os objetivos da pesquisa.

O que descobrimos é que os alunos matriculados no curso de Ciéncias Contabeis em
2023/2 s3o de maioria do sexo feminino (67,46%), estdo concentrados nas quatro primeiras
fases do curso (65,10%) e possuem idade de 18 a 26 anos (67%).

Quanto ao perfil empreendedor dos alunos pode-se inferir que perfil planejador, que
se prepara para o futuro, que imaginam cenarios sobre o que desejam alcancar. Mas também
ha indicios de correlagdo com o perfil de inovador e sociavel. E quando fragmentamos estes
dados por sexo vemos que os respondentes do sexo masculino sdo mais voltados a um perfil
auto eficaz, enquanto os respondentes do sexo feminino sdo mais aderentes ao perfil de
persisténcia, ndo ignorando o perfil de Planejadores de ambos os sexos. Sob um olhar de idade
dos respondentes, verificou-se que os respondentes entre 18 e 23 anos e aqueles com mais
de 29 anos possuem mais aderéncia ao perfil planejador, enquanto os respondentes que
possuem 24 a 26 anos possuem aderéncia a um perfil Persistente e os que estdo com idade de
27 a 29 possuem mais compatibilidade ao perfil de serem socidveis.
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E claro que para uma analise mais detalhada do perfil individual dos alunos deve-se
realizar uma entrevista com cada individuo para conhecer e compreender a trajetdria de vida,
seus anseios e objetivos. No entanto, considerando as caracteristicas de um curso em Ciéncias
Sociais Aplicadas, que esta dentro da grande drea de Administracdo, pode-se identificar a
coeréncia e a apresentacao de diversos indicios de existir alunos que planejam mais do que
assumem riscos ou identificam oportunidades. Resultado que ndo deixa de ser relevante, ja
gue um profissional contabil nem sempre consegue planejar tudo, nem sempre vai estar em
terreno seguro, ele também precisara identificar oportunidades e assumir riscos, o que pouco
apareceu em seu perfil empreendedor com base nos dados dessa pesquisa.

Como sugestdes para proximos trabalhos indicamos a aplicacdo do questionario em
outros cursos do campus e da universidade, para verificar se as relacdes de sexo, idade e curso
interferem no perfil e nas atitudes empreendedoras.
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